2019|Vol.2| ISSN: 2611-6693 Eracle. Journal of Sport and Social Sciences

Modelo para la clasificacion del turismo deportivo

Héctor V. Jiménez-Naranjo
Universidad de Extremadura
hectotjimenez(@unex.es

Abstract

Sport Tourism activities have become a main focus of academic research over the
last decades. However, the different forms in sports tourism can be presented in our
societyis necessary an adequate identification and classification of the activities that
are its object of study.The aim of our research is to introduce a conceptual model to
classify the activities considered as sport tourism by providing a framework to
support research. The model, which arises from a review of the literature on sports
tourism, facilitates the classification of activities through a series of qualitative
variables that have considered of special interest, and provides eight scenarios where
categorize them giving rise to different types of tourists. The result simplifies the
multiform reality in which sports tourism is presented, being able to provide a
global vision of sport tourism.

Keywords: Sport Tourism, Conceptual Model, Ranking, Qualitative Characteristics,
Sport Tourism Activities.

1. Introduccién

Las actividades Turistico Deportivas se han incrementado en nuestra sociedad desde
la segunda mitad del siglo pasado. Los centros de ocio y determinados lugares
turisticos se han adaptado para dar servicio a un cliente con motivaciones
deportivas. El deporte en si mismo, o a través de las competiciones, es generador de
desplazamientos de personas que, ademas de disfrutar del deporte, pueden realizar
actividades turisticas. Asi, deporte y turismo son dos actividades complementarias:
los acontecimientos deportivos generan turismo, y los turistas realizan diferentes
actividades mientras disfrutan de su ocio, entre ellas practicas deportivas. La relacion
entre ambos términos se puso de manifiesto por primera vez en el trabajo de
Anthony (1960), posteriormente autores como Latiesa y Paniza (2000) sefialan que
la interconexién entre turismo y deporte es una evidencia en las sociedades
avanzadas.
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Durante las dos ultimas décadas, a partit de 1990, se han producido diversos
estudios para entender la naturaleza de la relacién entre deporte y turismo (Weed,
2009), convirtiéndose las actividades Turistico Deportivas en objeto de investigacion
académica. Algunos autores han aportado estados de la cuestién sobre el Turismo
Deportivo (Delpy, 1998; Keller, 2001; Gibson, 2003; Weed, 2006 & 2009). Las
investigaciones previas (Williams & Zelinsky, 1970; Baker & Gordon, 1976; Glyptis,
1982; Ritchie, 1984; Armstrong, 1985; Lazer, 1985; Kolsun, 1988; Livesey, 1990)
ponen de manifiesto la relacién entre estos dos sectores, pero en ellos se analizan
fundamentalmente los efectos econémicos de algunos eventos deportivos de una
manera aislada. En un intento de profundizar en la relacién entre turismo y deporte
se acufia el término “turismo deportivo” para comprender mejor el uso del deporte
como empeno turistico (Kurtzman, 2001). Aparecen distintas investigaciones
orientadas a generar conocimiento en el ambito del Turismo Deportivo, de tal
manera que se plantean interrogantes de caracter cientifico que sefialan los nuevos
retos de los investigadores. Han sido muchos los autores que durante las dos tltimas
décadas han aportado distintas definiciones conceptuales de turismo deportivo
(Esteve-Secall, 1991; Hall, 1992; Gammon & Robinson, 1997; Standeven & De
Knop, 1999; Latiesa, Paniza & Madrid, 2000; entre otros). Ante las incipientes
aportaciones de los autores, surge una pluralidad de conceptos que intentan
delimitar el turismo deportivo a través de las actividades que llevan a cabo los
individuos; en este sentido, Deery, Jago y Fredline (2004) sefialan la complejidad que
emana al definir el propio término. Ademas las actividades que se integran en las
diferentes aportaciones conceptuales aparecen en nuestra sociedad a través de
diversas manifestaciones, por lo que habrid que profundizar en su delimitacién, de
manera que nos permita una adecuada identificacién y clasificaciéon de estas
actividades, favoreciendo todo ello su estudio.

Al mismo tiempo que el concepto de turismo deportivo es objeto de analisis, surgen
otros conceptos como deportes de naturaleza, que agrupa un conjunto de
actividades deportivas desarrolladas en contacto directo con la naturaleza (Bessy &
Mouton, 2004); ademas de otros como deportes de aventura, deportes outdoor, o
turismo activo, cuyas actividades, en algunos casos, pueden ser enmarcadas dentro
del concepto de turismo deportivo. Asi, hay autores que afirman que los deportes de
naturaleza son un fenémeno creciente en el segmento del turismo deportivo (Melo
& Gomes, 2016). Recientes investigaciones sobre el estado del arte de los deportes
de naturaleza (Duran-Sanchez, Alvarez-Garcia & Rio-Rama, 2019) encuentran varios
estudios que, siguiendo el enfoque de gestién, buscan analizar los deportes de
naturaleza y las conexiones con el turismo deportivo (Bentley, Page & Macky, 2007;
Bessy 2010, Bujdoso & David, 2013; Dorville & Bouhaouala 2006; Melo & Gomes,
2010, 2017).
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Por otra parte, la 1* Conferencia Mundial sobre Deporte y Turismo, celebrada en
Barcelona en 2001, analiz6 la relacion entre los dos sectores, y se identificaron
algunos aspectos que siguen vigentes para entender la panoramica actual del turismo
Deportivo. Uno de los principales resultados de la conferencia puso de manifiesto la
dificultad para identificar la verdadera dimension de las variables econémicas y de
movimiento de las personas, por ser inexistente o estar demasiado agregada
(Organizacién Mundial del Turismo [OMT] & Comité Olimpico Internacional
[COI], 2001). En este sentido, para dar respuesta a la desagregacion, en ese foro se
aporto6 una clasificacion de las diferentes actividades turistico-deportivas, desde el punto
de vista de la demanda, estableciéndose una clasificacion en funcién de su implicacién
en la actividad deportiva, y el grado de componente turistico que tiene su actividad.

A partir de una profunda revisiéon de la literatura, este estudio pretende identificar
las actividades turistico-deportivas que surgen de los conceptos sobre turismo
deportivo encontrados. El objetivo de la investigacion puede concretarse en la
propuesta de un modelo conceptual que permita clasificar las actividades que son
consideradas como turismo deportivo. Con ello se aporta una perspectiva tedrica
que favorecera la investigaciéon sobre este tipo de turismo fundamentalmente por
dos motivos. El primero es que el modelo identifica las principales caracteristicas
aportadas por los autores mas relevantes, y el segundo es que el modelo contiene las
diferentes contribuciones de todos ellos.

El trabajo se divide en cuatro apartados, ademas de este primero introductorio; en el
segundo se realiza una revisiéon de la literatura relativa al turismo deportivo, los
eventos y sus participantes; el tercero desarrolla el modelo propiamente dicho; el
cuarto compara las aportaciones del estudio con las de otros autores; y en el quinto
apartado se plasman las principales conclusiones.

2. Revision de la literatura

La justificacion tedrica de la investigacion esta basada en la necesidad de analizar el
Turismo Deportivo y la clasificacién de las actividades Turistico Deportivas para
caracterizar a los participantes en los eventos deportivos. De manera que es
imprescindible profundizar en los conceptos de turismo deportivo, eventos y
participantes. En este contexto, las reglas, principios, normas e instrumentos que
estructuran estos fenémenos en su conjunto deben ser definidos adecuadamente, y
esto se lograra siguiendo la inspiracién proporcionada por el deporte y el turismo.
Antes de que se aborde el estudio de estos fendmenos con mayor profundidad, sera
necesario establecer las diferencias fundamentales que crean las clasificaciones y
categorias que permitan el desarrollo del corpus de conocimiento (Pigeassou, Bui-
Xuan & Gleyse, 2003). Comenzaremos con algunas ideas sobre sus antecedentes,
nos referimos a los conceptos de “turismo” y “deporte”.

El término “tourism” aparece en el Oxford English Dictinonary en 1811. En
nuestro idioma, el término “turismo” aparece en el diccionario de la RAE' como

"Real Academia Espafiola, 22 edicién (2001).
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“Actividad o hecho de viajar por placer” del inglés tourism, deriva de la palabra
inglesa tour (i.e., journey), y ésta deriva a su vez del término francés tour
(movimiento de salida y regreso al mismo punto). Aunque no existe un concepto
universalmente aceptado, las caracteristicas que identifican al turismo segin
Standeven y De Knop (1999) son las siguientes: primero, la existencia de un viaje,
aunque no es una condicién suficiente; segundo, la temporalidad del viaje; y tercero,
el propdsito del viaje.

A lo largo de esta investigacion puede observarse que los estudios sobre el Turismo
Deportivo se han cimentado en base al concepto de turismo aportado en 1995 por
la OMT?: “las actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias en
lugares distintos al de su entorno natural por un periodo de tiempo consecutivo
inferior a un afio con fines de ocio, por negocios y otros motivos”.

Para Sancho (2001), este organismo clasifica el turismo atendiendo al origen del
visitante y respecto a una determinada regién (pais), de tal manera que puede tomar
las siguientes formas: a) Turismo doméstico o interno: realizado por los residentes
de una regién (pais) dentro de la misma. b) Turismo emisor: realizado por los
residentes de una regidon (pais) que viajan fuera de ella. ¢) Turismo receptor:
realizado por los residentes de otras regiones (paises) que viajan dentro de la region
(pais).

A partir de la clasificacion anterior puede surge la siguiente: 1) Turismo interior: el
realizado dentro de las fronteras de una determinada region (pais) ya sea por los
propios visitantes del area o por visitantes ajenos a la region (interno + receptor); 2)
Turismo nacional: es todo el realizado por los residentes en una region (pais) dentro
o fuera del pais (interno + emisor); 3) Turismo internacional: es aquel que el
desplazamiento implica cruzar alguna regiéon por parte del visitante (emisor +
receptor).

Siguiendo a Sancho (2001), estas clasificaciones tienen mucha importancia para el
analisis econémico en los paises, ya que la entrada de riqueza procedente del exterior
(divisas) se genera a través del turismo receptor. Por el contrario se produce una
pérdida de riqueza a través del turismo emisor ya que el gasto de los nacionales se
realiza fuera del pais. Por tltimo, como consecuencia del turismo interno se originan
notables beneficios econémicos tales como la redistribucién de la renta, aunque en
este caso no hay entrada ni salida de divisas.

En relacién al deporte, para entender el deporte contemporineo y su importancia
cultural es preciso estudiar su desarrollo histérico. En este aspecto pueden citarse
trabajos cuyo objetivo, es el estudio de la sociogénesis del deporte y su evolucion;
nos referimos a Elfas y Dunnig (1992), Hernandez (2003), Salvador (2004), y Pérez
(2013), entre otros. Este ultimo autor identifica tres modelos de practica deportiva
que reflejan la amplitud del propio concepto de Deporte, y suponen el germen de
los diferentes tipos de deportistas que existen hoy en dia en nuestra sociedad, y son
los siguientes: 1) El modelo de practicas competitivas de tipo hieraticas, que poco a
poco se instrumentalizan y se profesionalizan pasando de lo sagrado a lo profano; 2)
El modelo de practica de ejercicios con fines sobre la salud y la estética, practicado

2 Organizacion Mundial del Turismo.
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por los griegos; y 3) El modelo de juegos tradicionales y danzas practicadas con la
finalidad del ocio y del recreo.

En relaciéon al Deporte no existe un concepto universalmente aceptado, siendo
significativa la diferencia entre el posicionamiento de la cultura Norteamericana y la
Europea. En la actualidad, las dos principales concepciones difieren en las
actividades que son consideradas como deporte y las que no. En Norteamérica
alguna de las caracteristicas requeridas para que una actividad sea considerada como
deporte es que precise de alguna forma de competicion con unas normas regladas, y
que mantenga unas relaciones estructuradas y organizadas (Coakley, 1990). De esta
forma quedarfan fuera del concepto actividades no competitivas y que son
consideradas como actividades recreativas. Sin embargo la concepciéon Europea no
distingue la actividad competitiva de la no competitiva, definiéndose el deporte
como: “todas las formas de actividad fisica, que a través de participacion organizada
0 no, tienen como objetivo mejorar el estado fisico y bienestar mental, la formacién
de relaciones sociales, o la obtenciéon de resultados en competiciéon a todos los
niveles” (Council of Europe, 1992).

Por ultimo y antes de profundizar en el concepto de Turismo Deportivo queremos
reflejar en la siguiente tabla, una serie de estudios que postulan al deporte como
antecedente del propio concepto.

Tabla 1: Estudios sobre turismo y deporte

AUTORES TEMATICA

Primera publicacién relacionada con el Turismo
Deportivo donde se ofrecen comentarios sobre el
papel del deporte en las vacaciones “Sport and
Tourisn”.

Anthony (1966)

Destaca el potencial que generan los Mega-eventos
Williams y Zelinsky (1970) deportivos como por ejemplo los Juegos Olimpicos,
foco de andlisis que se estd tratando en la actualidad.

Analiza el mercado de los deportes de invierno

Baker y Gordon (1976) como un importante nicho de mercado turistico.

Examina el Deporte y Turismo en cinco paises

Glyptis (1982) Europeos y se comparan los datos con los del Reino
Unido.

Ritchie (1984); Armstrong (1985); Lazer Analizan los efectos econémicos de ciertos eventos

(1985); Kolsun (1988); Livesey (1990) deportivos.

Beioley, Crookston y Tyrer (1988); Estudian el potencial del deporte y del turismo para

McDowell, Leslie y Callicot (1988) regenerar la economfia.

Fuente: Elaboracion propia a partir de Weed (2009).
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Para cumplir con el objeto de la investigacion se ha llevado a cabo una revision de la
literatura sobre articulos cientificos publicados en revistas espafiolas y extranjeras a
partir de 1990, fecha en la que se sitta el inicio de los estudios en profundidad sobre
el turismo deportivo (Weed, 1990).

La tabla 2 presenta una relacién de los autores y los elementos diferenciales que
contienen sus aportaciones sobre el turismo deportivo, lo que permitira establecer
los criterios comunes en relacion al concepto, e identificar aquellos factores
novedosos que aportan cada uno de ellos.

Tabla 2 (Concepciones de turismo deportivo aportadas por los distintos autores)

AUTOR

DEFINICION

Esteve-Secall (1991)

Aquella actividad turistica de la que forma parte algin tipo de
practica deportiva, bien como objetivo fundamental, bien como
objetivo complementario

Hall (1992)

Aquellos desplazamientos realizados por razones recreativas (no
comerciales) para participar u observar actividades deportivas fuera
del lugar de residencia habitual

Gammon y Robinson
(1997)

Individuos o grupos que participan activa o pasivamente en deportes
competitivos o recreativos durante los viajes que realizan fuera de su
residencia habitual.

* Definicion fuerte: participacion activa o pasiva en eventos deportivos
competitivos.

* Definicion débil- participacién activa o pasiva en deportes recreativos.

Gibson (1998)

Aquellos viajes basados en el ocio que tienen las personas fuera de
sus comunidades de origen para jugar, ver actividades fisicas o
venerar lugares de interés relacionados con esas actividades.

Standeven y De Knop
(1999)

Todas las formas activas o pasivas de la actividad deportiva,
participando casualmente o de forma organizada, bien sea por
razones comerciales o de negocios o no, pero que necesariamente
implique un viaje fuera del lugar habitual de residencia o trabajo

Latiesa et al. (2000)

Aquellas actividades que se desarrollan en un lugar distinto de la
residencia habitual y que tienen como objetivo principal la recreacién
turistica y como actividad complementaria vacacional la practica
deportiva

Pigeassou (2004)

Experimento humano que se centra en un conjunto de los servicios
necesarios para la realizacién de los viajes temporales no

profesionales hacia la destinos especificos para experimentar la

10
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cultura del deporte

Desarrollan un modelo de Turismo Deportivo en el que sostienen
D ¢ al. (2004) que se identifica con el turismo de eventos deportivos, centrado en
erry et al. . L
’ el deporte competitivo en lugar del de recreo. La motivaciéon para

participar debe ser el principal motor para el viaje.

Aquel tipo de turismo cuya motivacién principal la constituye la
realizaciéon de un conjunto de practicas fisico-deportivas, es decir
aquellas modalidades deportivas con unas caracteristicas muy
definidas por su reglamentacién, su institucionalizacién, su depurada
técnica, y por el tipo de instalaciones, materiales, artilugios e
Gonzalez-Molina (2008) implementos que necesitan para su practica, mejorar su nivel de
calidad de vida a través de su salud corporal, fisica y psicolégica,
mejorar sus autoestima personal, su autorrealizacion, su proyeccion
social, el caricter lidico, hedonistico y recreativo de todas las
actividades posibles, la busqueda de nuevos retos y superaciones
personales, etc.

Fuente: elaboracion propia

Para completar la revision de la literatura, y con objeto de caracterizar las actividades
de los participantes en eventos deportivos, deberan ser analizados tanto los eventos
deportivos como los individuos que participan en los mismos.

En cuanto a los eventos deportivos, son considerados como una de las distintas
expresiones del Turismo Deportivo, llegando a ser considerados como uno de sus
mayores componentes, y quizas el mas significante en relaciéon al nimero de turistas
e impacto econéomico (Getz, 2003; Deery et al,, 2004). Los eventos deportivos
turisticos tienen un componente similar al de otros espectaculos que incluye un
significado ritual (Johnson, 2010). Zauhar y Kurtzman (1997) postulan que las
peregrinaciones religiosas del pasado han sido reemplazadas por las modernas
peregrinaciones a eventos como los Juegos Olimpicos, los torneos de Campeonatos
Mundiales, los campeonatos nacionales y regionales de los eventos mas pequefos.
Estos autores sefialan a los eventos como uno de los tipos de Turismo Deportivo en
los que el objetivo de los turistas es ser espectadores del evento (Zauhar &
Kurtzman, 1997). Segin Weed (2009) se ha desarrollado un conocimiento en
relacién al marketing en este tipo de turismo debido al gran impacto econémico que
los eventos deportivos generan.

Distintos autores han aportado clasificaciones de eventos deportivos (Gratton,
Dobson & Shibli, 2000; Wilson, 2006; Barajas, Salgado & Sanchez, 2012), de manera
que los tipos de evento deportivo pueden ser: Tipo A, de caracter internacional, se
caracterizan por ser eventos irregulares y unicos. Ademas de tener una enorme
repercusion mediatica y afluencia de publico, provocan una intensa actividad
econémica; Tipo B, son eventos encuadrados dentro de ciclos anuales de caracter
nacional. La cantidad de publico, aunque inferior que el anterior, es muy alta. Por
consiguiente el interés de los medios de comunicaciéon es muy importante dentro de

11
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su ambito geografico, llegando incluso a cierta repercusion fuera de las fronteras del
pais. En cuanto a la actividad econémica generada es significativamente alta; Tipo C,
cuentan con la asistencia de participantes internacionales, sin embargo, su impacto
econémico es muy limitado. Son eventos caracterizados principalmente por ser
unicos e irregulares; Tipo D, al igual que el anterior, la actividad econémica generada
es limitada, pero a diferencia de dicho tipo C, las personas que podemos encontrar
en dichos eventos son principalmente nacionales. Estos eventos forman parte de
ciclos nacionales; y Tipo E, este es el tipo afiadido por Wilson (2006) a la
clasificaciéon de Gratton et al. (2000). Se trata de eventos con una periodicidad
regular, bajo impacto econémico y un menor numero tanto de competidores como
de asistentes.

Los grandes eventos deportivos, o Mega-eventos deportivos, han sido
profundamente analizados en relacién a su impacto econémico en las ciudades que
los acogian (Jones, 2001; Lee& Taylor, 2005; Revuelta, 2006; Henderson, Foo, Lim
& Yip, 2010; Ziakas & Boukas, 2012; Li, Blake & Thomas, 2013); sin embargo,
debemos destacar la importancia de eventos deportivos de menor dimension, que
suponen creacion de riqueza en el entorno donde se celebran, debido principalmente
a la afluencia de asistentes y competidores (Wilson, 2006; Hurtado, Ordaz & Rueda,
2007; Barajas & Sanchez, 2011).

Por ultimo, en cuanto a los individuos que participan en los eventos deportivos son
Hall (1992) y Gamon y Robinson (1997) quienes aportan la diferencia entre
participante activo y pasivo. En este sentido, Deery et al. (2004) argumentan que los
que viajan, ya sea para participar u observar el deporte, sobre todo lo haran por el
deporte de competicion. Los citados autores ponen como ejemplo el Open de Tenis
de Australia, el cual atrae a un gran numero de turistas, tanto competidores como
asistentes. Las excepciones principales a esta definicién son los “entusiastas del
deporte”, que viajan a varios destinos para experimentar un deporte en particular en
un lugar diferente exclusivamente por el lugar de la ubicaciéon de ese deporte. En
este caso también son turistas deportivos, pero es posible que no necesariamente se
esté compitiendo en un evento, por ejemplo, los amantes del golf que deseen jugar
en diferentes campos de golf alrededor del mundo (Deery et al., 2004). Siguiendo a
estos autores, los participantes en los eventos deportivos pueden dividirse en:
Asistentes, Competidores, y Oficiales y trabajadores.

3. Presentacion del modelo de turismo deportivo

La revision de la literatura proporciona un marco tedrico para clasificar las
actividades que son consideradas como turismo deportivo. El anilisis de las
contribuciones de los autores pone de manifiesto aquellas caracteristicas cualitativas
diferenciadoras que aportan una evoluciéon del concepto (Gamon & Robinson,
1997; Standeven & De Knop, 1999), y que conformaran la base para la elaboracién
de la propuesta para poder clasificar las diferentes actividades turistico-deportivas.

El modelo se presenta a partir de unos atributos seleccionados de los conceptos
aportados por los distintos autores, y debera contener las diferentes contribuciones

12
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de todos ellos para que cualquier actividad pueda estar encuadrada en el mismo.
Para ello se tendra en cuenta la concepciéon Europea del deporte, que engloba tanto
la actividad competitiva como la no competitiva. Los conceptos sobre turismo
deportivo revelan dos factores en comun: 1) Que exista un viaje fuera del lugar de
residencia del turista; 2) Que durante el viaje exista alguna relacién con la actividad
deportiva.

A partir de las caracteristicas cualitativas se definen las distintas modalidades que
pueden tomar los atributos seleccionados. La tabla 3 refleja los distintos atributos y
modalidades incorporados al modelo.

Tabla 3 (Atributos y modalidades incorporados en el modelo)
Atributos Modalidad

Competitiva
Tipo de Actividad deportiva

No competitiva

Activa
Participacion

Pasiva

Ocio

Motivacion del viaje

Profesional (otros)

Fuente: Elaboracion propia

El tipo de actividad deportiva se justifica en base a Gamon y Robinson (1997) y
Derry et al. (2004), quienes han tenido en cuenta de manera relevante este aspecto
en sus definiciones. Los primeros basan en esta caracteristica el aspecto
diferenciador de su definiciéon fuerte y débil; mientras que los segundos soélo
contemplan en su modelo la modalidad competitiva.

La participacion del turista en la actividad deportiva se justifica a partir de Hall (1992)
que introduce por primera vez la posibilidad de que el turista participe observando una
actividad deportiva; y a partir de Gamon y Robinson (1997) quienes recogen en su
definicién la posibilidad de participar activa o pasivamente en la actividad deportiva.

La motivacién del viaje se justifica a partir de Standeven y De Knop (1999) quienes
introducen la posibilidad de que el viaje pueda estar motivado en razones comerciales o
de negocios, lo que supone una evolucion significativa en el concepto.

El modelo ofrece una serie de combinaciones posibles de las modalidades
seleccionadas para clasificar las actividades. De este modo podremos llevar a
analisis, bajo la perspectiva de los atributos que hemos seleccionado, cualquier
actividad turistico deportiva. Cada actividad podra ser clasificada en funcién de las
caracteristicas que presente. Para ello, deberemos responder en primer lugar si la
actividad deportiva es competitiva o no. Posteriormente debemos cuestionarnos el

13
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tipo de participacion y la motivacién existente para realizar dicha actividad. Surgen
asi ocho escenarios posibles que aparecen recogidos en la figura 1.

Figura 1 (Estrella de escenarios de turismo deportivo)
1

A: Participacion Activa
P: Participacion Pasiva

O: Motivado por Ocio
2 R: Motivado por Resto

[] Competitivo
[] No Competitivo

Escenarios surgidos
de las definiciones
de Turismo
deportivo en base a
los atributos
seleccionados

Fuente: Elaboracién propia.

Cada escenario clasifica una tipologia de turista en base a las caracteristicas
seleccionadas.

® Hscenario tipo 1: Aquella actividad deportiva “competitiva”, Participacion
“activa” y Motivacién “ocio”. Planteamos el ejemplo de aquellos turistas que
participan en torneos de golf durante sus vacaciones, o la de aquellos jévenes
que participan en un campeonato universitario. Lo que da lugar a los turistas
tipo 1.

= FHscenario tipo 2: Aquella actividad deportiva “competitiva”, Participacion
“activa” y Motivacién “resto”. En este contexto se encontraria el caso del
turismo generado por los deportistas profesionales que participan en un
evento deportivo. Lo que da lugar a los turistas tipo 2.

14
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" HEscenario tipo 3: Aquella actividad deportiva “competitiva”, Participacion
“pasiva” y Motivacion “ocio”. Clasificariamos en esta situacion, por ejemplo,
a aquellos turistas que acuden a un lugar para ver una Olimpiada. Lo que da
lugar a los turistas tipo 3.

" HEscenario tipo 4: Aquella actividad deportiva “competitiva”, Participacion
“pasiva” y Motivacion “resto”. Englobarfamos aqui el turismo generado por
los arbitros ytodo tipo de personal que participa en la celebracién de eventos
deportivos. Lo que da lugar a los turistas tipo 4.

* HEscenario tipo 5: Aquella actividad deportiva “no competitiva”, Participacion
“activa” y Motivaciéon “ocio”. Planteamos el ejemplo de una familia que
disfruta de sus vacaciones en una estacion de montana practicando esqui. Lo
que da lugar a los turistas tipo 5.

* HEscenario tipo 6: Aquella actividad deportiva “no competitiva”, Participacion
“activa” y Motivacion “resto”. Podriamos clasificar en este contexto el caso
de unos directivos de empresa que realizan un congreso anual en el que se
llevan a cabo actividades que fomenten la convivencia entre ellos como son
el senderismo. Lo que da lugar a los turistas tipo 6.

* HEscenario tipo 7: Aquella actividad deportiva “no competitiva”, Participacion
“pasiva” y Motivacion “ocio”. Se encontrarian en este escenario aquellas
personas que visitan lugares de interés relacionados con la actividad
deportiva como son museos. Lo que da lugar a los turistas tipo 7.

* HEscenario tipo 8: Aquella actividad deportiva “no competitiva”, Participacion
“pasiva” y Motivaciéon “resto”. Englobarfamos en esta situacién, por
ejemplo, a unos estudiantes que aprovechan una participacién en un
congreso para visitar un museo de un Club de futbol. Lo que da lugar a los
turistas tipo 8.

Una vez definidos los escenarios planteados podemos clasificar los tipos de turista

en una tabla resumen en funcidon de las caracteristicas identificadas en el modelo
(ver tabla 4).

Tabla 4 (Tipo de turista en base al modelo)

Tipo de actividad COMPETITIVO NO COMPETITIVO

Motivo Activo Pasivo Activo Pasivo

Participacion
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Ocio Turista Turista Turista Turista
tipo 1 tipo 3 tipo 5 tipo 7
Otros Turista Turista Turista Turista
tipo 2 tipo 4 tipo 6 tipo 8

Fuente: Elaboracién propia

De la misma manera que existen diferentes definiciones sobre turismo deportivo
también pueden existir discrepancias a la hora de considerar como actividad turistico
deportiva alguno de los escenarios que presenta el modelo. El trabajo contiene las
contribuciones de todos los autores analizados para que cualquier actividad pueda
estar encuadrada en el mismo.
Por ultimo reflejaremos el posicionamiento de cada autor en funcién de los
escenarios del modelo. Puede considerarse que aquellos presentes en un mayor
numero de escenarios ofrecen conceptos que recogen una mayor diversidad de
actividades turistico deportivas.

Tabla 5 (Conceptos de cada autor en el modelo)

Tipo de actividad COMPETITIVO NO COMPETITIVO
Participacién
Activo Pasivo Activo Pasivo
Motivo
Esteve-Secall (1991) Hall (1992) Esteve-Secall Gibson (1998)
(1991)
Hall (1992) Gamony Standeven y De Knop
Robinson (1997) | Hall (1992) (1999)
Gamon y Robinson (Def. fuerte)
(1997) (Def. fuerte) Gamon y Pigeassou (2004)
Gibson (1998) Robinson (1997)
Gibson (1998) (Def. débil)
Standeven y De
Standeven y De Knop | Knop (1999) Gibson (1998)
(1999)
Ocio Pigeassou Standeven y De
Latiesa et al. (2000) (2004) Knop (1999)
Pigeassou (2004) Derry et al. Latiesa et al.
(2004) (2000)
Derry et al. (2004)
Pigeassou (2004)
Gonzalez-Molina
(2008) Gonzalez-Molina
(2008)
Ot Esteve-Secall (1991) Gamon y Esteve-Secall Standeven y De Knop
rOS

Robinson (1997)

(1991)

(1999)
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(Def. fuerte)

Gamony Standeven y De | Gamony

Robinson(1997) (Def. Knop (1999) Robinson

fuerte) (1997)(Def. débil)
Derry et al.

Standeven y De Knop | (2004) Standeven y De

(1999) Knop (1999)

Derry et al. (2004)

Fuente: Elaboracién propia

4. Discusion

Autores como Pigeassou et al. (2003) sefialan la necesidad de crear clasificaciones y
categorias que permitan el desarrollo del corpus de conocimiento, por lo que el
presente estudio pone de manifiesto la importancia de una adecuada identificacion
de aquellas actividades que deban ser consideradas dentro del turismo deportivo y
permite categorizar diferentes tipos de turistas deportivos. A continuacion
mostraremos otras aportaciones que han realizado estudios similares.

En cuanto a la diversidad de individuos que participan en actividades turistico
deportivas, la clasificacion recogida en Barcelona (OMT & COI, 2001) establece una
categorizacién desde el punto de vista de la demanda, que establece siete grupos en
funcién de su implicaciéon en la actividad deportiva, y el grado de componente
turistico que tiene su actividad. Estos siete grupos son: 1) Deportistas de primer
nivel, constituyen un grupo de élite de la practica deportiva y tienen unas
necesidades muy especificas; 2) Deportistas de segundo nivel, son el resto de
deportistas de competicién; 3) Grupos juveniles de deportistas, es la base del
deporte de competiciéon del futuro; 4) Deportistas aficionados o amateurs, grupo
heterogéneo en el que tiene mucha fuerza la motivacion turistica; 5) Turistas que
quieren hacer deporte cuando viajan, su motivaciéon principal es el turismo; 06)
Turistas que hacen deporte de forma accidental, en algin momento de la estancia
turistica tienen la oportunidad de practicar deporte y lo realizan; y 7) Espectadores,
quieren asistir a un espectaculo deportivo.

A diferencia de los grupos descritos anteriormente, la contribucién del modelo es
que aporta una nueva perspectiva para clasificar las actividades turistico deportivas.
Se establecen categorias a partir de una revisiéon de la literatura que identifica las
principales caracteristicas aportadas por los autores mas relevantes, con la intencion
de aglutinar en un modelo la diversidad de conceptos.

Deery et al. (2004) destacan la importancia para el futuro de la segmentaciéon del
turismo que los mercados sean definidos con exactitud, su concepcion del turismo
deportivo es exclusiva del deporte competitivo, por lo que tan sélo los cuatro
primeros tipos de turistas del modelo se justifican en base a estos autores. A
diferencia de ellos en este trabajo se ha partido de la concepcién Europea, que
reconoce una vision mas amplia y posibilita que el modelo pueda categorizar
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diferentes tipos de turistas. El analisis de los escenarios que ofrece el modelo pone
de manifiesto que el concepto de Standeven y De Knop (1999) es el que agrupa un
mayor numero de posibilidades en relacién a los atributos seleccionados, por lo que
podemos considerarlo como el mas amplio en cuanto a las actividades turistico
deportivas.

5. Conclusion

La Comisiéon Europea (2012) y el Consejo de la Unién Europea (2014) sefialaron la
importancia de este sector en la economia, indicando el problema social que se
plantea debido a la falta de informacién para la toma de decisiones en este ambito,
que se explica por los escasos estudios desarrollados que abordan el
comportamiento de los actores en los eventos deportivos. A esta dificultad debemos
afiadir el desarrollo de nuevos conceptos cuyas actividades también pueden ser
enmarcadas dentro del concepto de turismo deportivo, generandose una
controversia para clasificar las actividades dentro de uno u otro concepto. Con esta
investigacion se facilita la identificacién y clasificacion de esas actividades,
ofreciendo diferentes tipos de turistas en funcién de las actividades que desarrollan.
El modelo aporta un marco tedrico para favorecer la investigacién en el ambito del
turismo deportivo, surgido del andlisis de los conceptos obtenidos en la revision de
la literatura, por lo que tiene en cuenta a todos los autores que han aportado
definiciones relevantes sobre turismo deportivo. Ademas permite la simplificacion
de la realidad multiforme en la que se presenta el turismo deportivo facilitando el
analisis de las actividades englobadas en el mismo, lo que ayudara a definirlas con
mayor exactitud para avanzar en la investigacion y en la segmentacion del turismo.
Aunque se han identificado los atributos considerados como principales, y que nos
han permitido sefialar diversos escenarios donde categorizar a los turistas,
proponemos que se desarrollen trabajos que posibiliten una mayor definiciéon de los
mismos. Todo ello beneficiara al sector y proporcionara un mayor nivel de precision
con fines de politica y planificacion turistica.
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